Ein Plan fur (H)alle — ein nachhaltiger Stadtplan fir Halle

Fachlicher Hintergrund

Die Weltbevolkerung wachst und mit ihr der Bedarf an Ressourcen. Die Ressourcen der Erde sind
leider begrenzt, bereits jetzt leben wir global gesehen Uber unseren Verhaltnissen. Aktuell
verbrauchen wir so viel wie nur 1,7 Erden wieder regenerieren kénnen, so kann es also nicht

weitergehen. Um auch zukUnftig auf unserem Planeten leben zu kbnnen, missen wir unser Mindset
und vor allem unseren Konsum verandern. (1)

Wie konnen wir das Leben in Halle so bereichern, dass es nachhaltiger wird? Diese Frage haben wir
uns gestellt. In unseren Augen ist es besonders wichtig, dass Nachhaltigkeit mit dem Alltag
vereinbar ist. Nur dann kénnen wir moglichst viele Menschen davon begeistern. Um eine
Veranderung zu einer bewussteren Lebensweise anzuregen, haben wir daher eine Karte der
Innenstadt von Halle erstellt, auf welcher ausschlielSlich nachhaltige Geschafte markiert sind.

Ein besonderes Augenmerk lag darauf, Laden hervorzuheben, die noch nicht Uberregional oder
gar national bekannt sind.

Bewusste Auseinandersetzung mit Konsum

Eigenen Konsum objektiv betrachten

Nachhaltigere Entscheidungen treffen

Wie man seinen Konsum verdndern kann

Ein Plan fur (H)alle

Interviews mit Inhabern nachhaltiger Geschafte

Wir haben uns mit Constanze Hosp, eine der beiden Inhaberinnen von feingemacht, unterhalten. In

diesem Gesprach konnten wir wertvolle Einblicke in ihren Arbeitsalltag bei feingemacht gewinnen. Unter
anderem haben wir erfahren, was es fir sie bedeutet nachhaltig zu leben.

Ein weiteres Interview haben wir mit den Inhabern der Schwemme gefiihrt. Sie haben uns erlautert, wie
der Verein sich fir Nachhaltigkeit einsetzt und diese auch selbst lebt. Die Schwemme ist ein einmaliger
Ort, sie vereint Brauerei, Co-Working-Space und Teilwerkstatt unter einem Dach.

AufSenansicht von feingemacht (2)

Impact

Der Impact unseres Projektes kann nicht
statistisch gemessen werden. Wir mochten
so viele Menschen wie moglich dazu
motivieren nachhaltige Alternativen fir ihre
gewohnten Produkte des taglichen Bedarfs zu
finden. Beispielsweise kann man 6fter
Bioladen aufsuchen oder Kleidung aus
zweiter Hand kaufen. Daflr spricht unter
anderem, dass weder fir das Produkt noch
fir eine Verpackung Ressourcen gebraucht
werden, weil die Ware meist unverpackt
kommt. Eine weitere Mdglichkeit, seinen
Lebensstil zu verbessern, bieten Repair-Cafés.
Anstatt etwas kaputtes zu entsorgen, kann es

durch die Reparatur eine neue Chance
bekommen.
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Die Schwemme in Halle (3)

Mode - Nachhaltigkeit
ist Kund_innen wichtig

Anteil der Befragten, auf die folgende Aussagen
zum Thema nachhaltige Mode zutreffen

Ich ziehe lokale Geschafte dem Online-Handel vor
e e e S S e e 33%
Ich kaufe so wenig Modeartikel wie moglich

30%

Ich repariere kaputte Modeartikel, statt sie zu ersetzen
e 5%

Ich achte darauf, dass die Kleidung keine tierischen Produkte enthalt
e 1 996

Ich kaufe/trage mehr Second Hand-Artikel
I 179

Ich miete/tausche Modeartikel statt sie zu kaufen
PN 6%

Nichts davon
27%

Basis: 1.032 Befragte {(ab 16 Jahren) in Deutschland; 15.-22.02.2021
Quelle: Statista Global Consumer Survey

@G statistaVa

(5) Grafik zu Kundenprdéferenzen beim Thema Bekleidung

Werbung fur unsere Karte in sozialen Medien

Um unsere Karte fir mdglichst viele Menschen zuganglich zu machen, haben wir unser
Interview bei feingemacht online dokumentiert. Daflr haben wir kurze, informative Videos
auf einem fur unser Projekt erstellten TikTok-Account veroffentlicht. Wir hoffen so unsere
Reichweite auch auf Touristen erweitern zu kénnen und auch die jingeren Generationen

- PR AN ST W : .
53, . N\ By e e LW/ " unsere Karte zeigt das Zentrum, die
2l T g N S N L O gh i Nordliche, sowie die stdliche Innenstadt von
SN 2 B N Ul e andan 0y Halle
% OJ‘T § %\a ba,?cé):~ T Q‘Zf;a“
T X R . . .
28" bse I s N> , = Die unterschiedlichen Farben der Punkte
g oo B 22 TN —— symbolisieren ihre Zuordnung:
2 % 2 25 - grun steht fur Lebensmittel
5% R oA e o= - turkis fur Bekleidung
o [ © < % .. 61 - JE1 . o o o
o8 R e A A T S - lila ist Dies und Das
2 2 ?4 % o °® [ — ) o . .
;B D95t s 3% Wy s - gelb furkFrelzelt und kulturege APgebote
5 e Vsaom, 0 Al /% - rot markiert Restaurants und Cafés
; &\ ¥ 270..‘ 3 Tf;’, &\ ?9 ‘VBérIine‘vr'StraBe %’
1 Nordl‘lcﬂglmensladl ;%A .% %
| 47 ®© {0} [} . . 0 e 0 ..
m b, f24 4 AP ~ | 2 * Diese Ansicht ist Teil eines Flyers, den wir in
35 2o, s 2 Geschaften auslegen werden
1%. % 56 .45;;2‘%3..3é9 ?E‘?é. E§ Ostrauer Stralte
poise SRR 1 e = Auf der Riickseite des Flyers befindet sich die
st S 5 e 30 g 3 1Cs Legende und Adressen der Standorte, damit
- T o5 ® ‘%o 2l AR 25 s sie schnell zu finden sind
=% Franckep 10 | e
.‘ \g g A el 19 } 21 % ti ) g.é ‘;:’r %5 ) . .
| i 15 EULEVARS | | L E = Mit Hilfe eines QR-Codes kann unsere Karte
-~ =2 & g o Ty 2lg heruntergeladen werden
604 Torstrane '\g}@\‘ = Sidliche/Innenstadt 6‘&%/. =
@ 3.3 42 @‘@\\\ % pfannerhon® w’%
e 25 ‘ ‘
.§§’ ¥ Karl-Mesebefg'm MAP

s - Thiringer StralRe
[ 26 Jh 2021 © 123mar> ¢ IHH Sr’nS!reetM izeénz ODbL 1.0
Nahrungsmittel
Freizeit und Kultur

Nachhaltiger Stadtplan von Halle (Saale)
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HIER GEHTS ZUR WEBSITE!

Lever of Change

= Unsere Karte flr nachhaltiges Einkaufen und Leben in Halle wird, in Form eines Flyers,

in limitierter Auflage gedruckt, die Flyer werden dann in grofseren Geschaften
ausgelegt

= Mit dem QR-Code gelangt man zum Download, dann kann jeder die Karte auf seinem
Smartphone haben

= Auf TikTok werden kurze Videos auf unserem Account planfuerhalle verdffentlicht, dort
kann man nachvollziehen mit wem wir Interviews gefihrt haben

anzusprechen.

Evaluation

Unser Ziel ist es, nachhaltigeren Konsum fir Menschen jeden Alters zuganglich zu machen. Wir
haben eine Stadtkarte mit zahlreichen Adressen erstellt, die unserer Meinung nach, Nachhaltigkeit
im Alltag fordern. AulBerdem haben wir Menschen interviewt, deren Geschafte wir besonders

finden, weil es Orte dieser Art noch nicht oft gibt.

Dabei haben wir selbst einige nachhaltige Angebote und Geschafte kennengelernt und durften mehr
Uber die Motivation der Ladeninhaber erfahren sich fir Nachhaltigkeit einzusetzen.

Unser TikTok-Account, auf dem wir 6 kurze Videos hochgeladen haben, hat innerhalb von 2 Wochen
21 Likes bekommen. Insgesamt haben die Videos 2.260 Klicks erhalten.

Von unserer Karte haben wir 120 Exemplare in Papierform an gut besuchten Orten in Halle verteilt.
Mit dem QR-Code kann man sie zusatzlich beliebig oft herunterladen.

Damit haben wir einiges an Aufmerksambkeit erzeugt und Menschen zum Nachdenken angeregt.

Man kann also sagen, unser Plan ist aufgegangen!

Quellen
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